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Ozet

Demokratik toplumun vazgecilmez bir unsuru olan medya, kiresellesme sureciyle birlikte kamuoyunu yonlen-
diren cok onemli bir giic haline gelmistir. Medyanin kamuoyunu ikna giiciinden yararlanmak isteyen cesitli giic
odaklar1, medya ile etik disi iliskiler kurma yoluna gitmektedir. Medya sektorunin ekonomik yapisi, bu carpik ilis-
ki bicimine zemin hazirlamaktadir. Medya guicti toplumun yararma kullanilmalidir. Medya bagimsiz, ozgur ve sef-
faf olmalidir. Medya kuruluslarinin siyasal iktidarlar ve kiiresel sirketler basta olmak tizere hi¢ bir giicle ekonomik
ve siyasal bir cikar iliskisi bulunmamalidir. Guice degil topluma hizmet eden medya, daha yasanabilir bir dinyanin
kurulmasina da katkida bulunacaktir.

Abstract

Media and Politics in the Globalization Process: “Media’s Power” or “Power’s Media”?

The media, as being an unalterable component of a democratic community, have become a very important power
for manipulating public opinion with the globalization period. Various forces, desiring to benefit from media’s
“strength of persuasion”, are establishing unethical relations with the media. The economic structure of the media
lays down the grounds for this deflected type of relation. The power of the media should be used for the benefit of
community. It must be independent, free and transparent. The media institutions should not have any economic or
political interest relations with any powers, including especially political powers and global companies. The media
which does not serve to power, but to the community, will contribute to the establishment of a better world.

1. GIRIS 2. MEDYANIN SIYASET UZERINDEKI
ETKISI

Demokratik toplumlarda medya ¢ok onemli gorevler
iistlenmektedir. UNESCO’nun hazirladigi iinlii McBride Siyaseti, toplumdaki farkli sosyal siniflar, ¢ikarlar ve
Raporu'nda, medyanm islevleri siralanirken oOncelikli taleplere sahip bireyler arasindaki paylasim ve boliisiim
olarak “haber ve bilgi saglama” gorevine dikkat cekil- miicadelesi olarak tanimlamak miimkiindiir. Siyasetin
mektedir. “Bireylerin toplumsal hayatm bir parcasi hali- temelini, farkh ¢ikar ve diisiince odaklarmm ¢ekismesin-
ne gelmesi yani Loplumsallagmasi, toplumsal amaglar den dogan catisma olusturmaktadir. Bu ¢atismanin ne-
icin motive edilmesi ve toplumsal degerlerin belirginles- deni, toplumdaki degerlerin ve kit kaynaklarin paylasil-

ma c¢abasidir. Paylasimi kolaylastirmanin yolu ise iktida-

mesi” de medyanmn oncelikli gorevleri arasinda sayil- X e
ra sahip olmaktan ge¢mektedir. *

maktadir. Medya ayrica bireylerin iyi vakilt gegirmesi,
egitim seviyelerinin yiikseltilmesi, kiiltiirel degerlerin ko- Siyaset sadece “kaynaklarm paylasimi miicadelesi”
runmasi gibi islevleri de yerine getirmektedir. ' degildir, ayni zamanda “degerlerin paylasiimasina hiz-
met eden” bir aractir. Siyaset toplumda uzlasma ve bii-
tiinlesmeyi hedef alarak herkesin yararma bir toplum
diizeni kurulmasi i¢in ¢aba harcamaktadir.

GOriildiigii gibi medya, tam anlamiyla hayatimizin
bir pargasi haline gelmis durumdadir. Kiiresellesme sii-
reciyle birlikte, medyanin ekonomik ve siyasal alanlar-
daki etkisi de artmaya baslamis, medya toplumu yonlen- Goriildiigii gibi siyaset, nasil baktiginiza, ne anladigi-
diren bir unsur haline gelmistir. niza ve hangi amaca hizmet ettiginize bagli olarak sekil-

" TASAM Proje Yoneticisi.
' Sean MacBride, Bir Gok Ses, Tek Bir Diinya, UNESCO Uluslararasi Komisyon Raporu. Ankara: UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu Yaymni, 1993, s.15.
* Miinci Kapani, Politika Bilimine Giris. Ankara, 1998, s.17.
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lenen bir siirectir. Siyaset bilimci Van Dyke siyaseti, “ka-
muyu ilgilendiren sorunlarda kendi tercihlerini kabul et-
tirmek, uygulatmak, baskalarinin tercihlerinin gergekles-
mesini engellemek iizere ¢esitli aktorlerin yiiriittiikleri
bir miicadele” olarak tanimlarken, David Easton, “mad-
di ve manevi degerlerin otoriteye gore dagitilmasi siire-
cine” siyaset adini vermektedir. *

Cok sayida insanin bir arada yasamasi tek basima si-
yasetin varhgm aciklamaya yetmemektedir. ilter Turan,
bu insanlarin ¢esitli baglarla birbirine baglanmis olmala-
rini ve etkilesimde bulunabilmelerini siyasetin geregi
olarak kabul etmektedir. Toplum organik bir biitiin olma-
sina ragmen karsilikli bagimhlk i¢inde olan ¢ok sayida
alt topluluk bulunmaktadir. Burada karsimiza toplumun
en belirgin ozelliklerinden biri olan “farkhilasma” ¢ik-
maktadir. *

Farklilasma nedenlerinin siyasete konu olabilmesi
icin ayni konudaki ¢ikarlarim farkli algilayan, farkl tu-
tumlar benimseyen topluluklar bulunmasi ve bunlarin si-
yasal sistemden degisik kararlar tiretmesini beklemeleri
gerekmektedir. Farkhlasma, toplumca uyulmasi zorunlu
kararlara iliskin ¢gatismalara yol agligi i¢in siyasetin vaz-
gecilmez kosulunu olusturmaktadir. Farklilasma sonucu
toplumda ortaya ¢ikan goriis ve ¢ikarlarin uyumsuzluk
gostermesi de dogal karsilanmalhidir. Eger her goriis ve
¢ikarin kisitlama olmadan tatmin edilmesi miimkiin ol-
saydi, zaten siyaset olgusundan da soz edilemezdi.

Iletisim de mesaj alisverisiyle insanlar arasinda “or-
takhk saglama” amaci giitmekte, “insanlari sahip ol-
duklar bilgi, diistince ve tutumlarini, ¢esitli yollarla bas-
ka Kkigilere aktararak toplum ic¢inde benzesme ve birlik
saglamay1” hedeflemektedir. Siyaset bilimci Dan Nimmo
da iletisimi, “insanlarin davraniglarina temel teskil eden,
diinyaya iliskin imajlarini olusturan anlamlarin meyda-
na getirildigi ve bu imajlarin semboller yardimiyla degis
tokus edildigi sosyal bir eylem siireci” olarak ifade et-
mektedir. Iletigim, insanin kendi amaglarmi gergeklestir-
mek i¢in ¢esitli durumlara iligkin anlamlar irettigi ve
kendi bakis acisii yiikledigi bir eylem bic¢imi olarak or-
taya cikmaktadir. °

Insanlar ve gruplar arasinda meydana gelen iletisim,
sosyal bir cergevede gerceklesmektedir. iletisim sadece
bilgi vermez ayni zamanda yonlendirir, ikna eder ve duy-
gulara seslenir. Siyaset, iletisimin bu ozelliklerini kulla-
narak amacina ulasmaya c¢aligir. Kitleleri yonlendirmek,
verilen mesaja inandirmak ve duygulariyla hareket et-
melerini saglamak icin iletisim Kilit bir rol tistlenmekte-
dir.

Demokratik sistemin aktorleri arasinda kitle iletisim
araclari ve siyasi kadrolar onemli yer tutmaktadir. Kitle

iletisim araclari sadece siyasi kadrolarin mesajlarini hal-
ka ulastirmakla kalmaz, ayni zamanda siyasi sistemi de-
netleme islevi de goriirler. Kitle iletisim araglari siyasal
bilgi edinme ve siyasal ilgi diizeyini artirmaya da katki-
da bulunurlar. Ozellikle se¢im dénemlerinde kitle iletisim
araclarinin tasidigr siyasi malzeme yiikii daha da art-
maktadir. °

Kitle iletisim araclarmimn toplum ve siyaset iizerinde-
ki etkisini, Amerikali siyaset bilimci Richard Fagen’in
verdigi su ornek c¢arpict bir bigimde agiklamaktadir:
“Eger 2 bin kisiyi kitle iletisim araclarinda kilit noktala-
ra yerlestirebilecek bir diizenbazhk sebekesi kurabilme
imkani olsa, Amerika’'nin tiimiinii ve diinyanin biiyiik bir
kismint ABD Baskanimin oldiigiine inandirmak isten bile
degildir!..” 7

Kitle iletisim araclar1 ya da yaygin kullanimiyla med-
ya iste boylesine stratejik bir oneme sahiptir. Siyasetin
olusumunda ve yonlendirilmesinde medya ¢ok biiyiik bir
onem tasimaktadir.

Medya ile siyaset arasindaki iligskiyi “Medya Demok-
rasisi” isimli kitabinda inceleyen Thomas Meyer, siyase-
tin medya eliyle yonlendirildigine soyle dikkat ¢gekmekte-
dir: ®

“Siyaset alani medya sisteminin etkisi altina girer
girmez onemli Ol¢lide degisir, medya sisteminin kuralla-
rina bagimh hale gelir. Medya sisteminin mantig1 siyase-
ti somiirgelestirirken yalnzca siyasalin betimlenme sek-
lini ya da diger sistemlerle iligkisini yeniden yapilandir-
mayz; siyasal siireci “liretim” diizeyinde, yani siyasal ala-
nin benzersiz bir yasam bi¢imi olarak ortaya ¢iktigr di-
zeyde etkiler. Medya manti@imin kurallari, siyasal man-
tiktaki kurucu faktorleri, bircok durumda onlara yeni an-
lamlar vererek ve medya yasalarindan alian yeni dge-
ler ekleyerek yeniden kaliba doker. Bu anlamda somiir-
gelesme, siyasetin medya sisteminin mantigina neredey-
se kosulsuz teslim olmasi demektir...”

Medya sistemi, siyaseti somiirgelestirirken bunu zor-
la yapmamakta, siyaset¢inin iktidar olabilmek amaciyla
medyay1 kullanma istek ve arzusu somiiriiye boyun eg-
meyi de beraberinde getirmektedir. Oyunun kurallarini
medya belirlemekte, siyasal sisteme sadece kurallarin
nasil uygulanacag konusunda kii¢iik bir alan birakil-
maktadir.

3. MEDYANIN KAMUOYU OLUSU-
MUNDAKI ETKISI

Siyaset biliminin temel konularindan biri olan ka-
muoyu kavramiyla pek ¢ok bilim dah yakindan ilgilen-
mektedir. Dolayisiyla kamuoyu kavramma yaklasimlar
da bu ¢ergevede farklihk gostermektedir. Sosyal psiko-

¢ David Easton, A Systems Analysis of Political Life. New York: John Wiley, 1965, bkz. ilter Turan, Siyasal Sistem ve Siyasal Davranis. istanbul: istanbul Universitesi Ikti-

sal Fakiiltesi Yaymlari, 1997, s.7
* Turan, s.7.

> Dan Nimmo, Political Communication and Public Opinion in America. California, 1978, s.4.
% Oya Tokgdz, Sivasi Haberlesme ve Kadm. Ankara: Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi Yayimi, No:429, 1979, s.4

" Richard Fagen, Communication and Politics. Boston: Little, Brown and Co. 1966, s.42

® Thomas Meyer, Medya Demokrasisi: Medya Siyaseti Nasil Somiirgelestirir. istanbul: is Bankasi Kiiltiir Yaymnlari, 2002, s.72.
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loglar kamu kanaatlerine “Kisisel”, sosyologlar “grup
olay1” olarak yaklasirken, siyaset bilimciler kamu kana-
atlerini “kitle olay1” olarak degerlendirmektedir.

Kamuoyu kavramini; “aym toplumsal gruplara iiye
olanlarin belirli bir olay karsisinda gosterdikleri ortak
tutumlar” seklinde tamimlamak miimkiindiir. Harwood
Childs, kamuoyunu “kanaatlerin toplami” olarak ifade
ederken, grup ici ve gruplar arasi etkilesim ve iletisimin
de mutlaka goz oniinde bulundurulmasi gerektigini be-
lirtmektedir. “Halkin herhangi bir konuda ¢ogunlukla
birlesen diisiincesi” olarak da ifade edilen kamuoyu, top-
lumun ortak yargisini yansitan diisiince ve kavramlarin
toplamini olusturmaktadir. °

Kamuoyunu “fikirlerin ve kanaatlerin kamu icerisin-
de ifade edilmesi” olarak goren Wilhelm Bauer, kamu-
oyunun “statik” ve “dinamik” olmak {izere iki ayri yonii-
niin oldugunu belirtmektedir. Kamuoyunun statik yanini
“adetler, gelenekler ve teamiiller” olustururken, dinamik
yanini ise “ikna ve propaganda” olusturmaktadir. "

Kamuoyunu olusturan unsurlari basinda Kisisel tu-
tumlar, ¢evresel etkenler, ideolojiler, niifus, kiiltiir, siya-
sal kurumlar ve Kitle iletisim araclari gelmektedir. Ka-
muoyunun olusumunda birinci asama; “kitle davranisi”
donemidir. Kanaatler bu donemde birincil gruplar iginde
olusmaktadir. ikinci asama, “kamusal tartismalar ve ge-
ligkiler” donemidir. Bu donemde bicimlenen kanaatler
ikincil gruplara aktarilmaktadir. Son asama ise, “kurum-
sallagsmis karar verme” asamasidir. Bu asama sonucun-
da da olumlu ya da olumsuz bir eylem ortaya konulmak-
tadm. "

Kamuoyunun olusumunda birey ve gruplarin yani si-
ra, kitle iletisim araclar1 da onemli rol oynamaktadir.
Kamuoyu, iletisim ve toplumsal etkilesim siireci i¢inde
olustugu i¢in medya vasitasiyla alinan mesajlar, kanaat-
lerin olusumunda etkin olmaktadir. Medyadan mesaji
alan birey, mesajm i¢erigine gore ya sahip oldugu ka-
naati pekistirmekte ya da eger kararsiz bir durumda ise
karar vermesi kolaylasmaktadir. "

Medyanin “giindem olusturma” giicii de kamuoyunun
olusumunda etkilidir. Kitle iletisim araclar1 “istedikleri”
haberleri onemseyip biiyiitmekte, yine “kendi istedikleri”
haberleri de kiiciilterek onemsizlestirmektedirler. Medya
bu politikay1, kamuoyunun yonlendirilmesinde, etkilen-
mesinde sik¢a kullanmaktadir.

Kamuoyu ile medya arasindaki iliskiyi inceleyen Eli-
sabeth Neumann, “suskunluk sarmali” prensibine vurgu
yapmaktadir. Suskunluk sarmali; “anonim bir toplumda
baghhgin, degerler ve hedefler iizerindeki yeterli bir an-
lasma diizeyi aracih@iyla siirekli olarak saglanmak zo-
runda oldugu varsaymmi” iizerine Kuruludur. Bu “anlas-
may1”, kamuoyu olarak ifade eden Neumann, “suskunluk

sarmali”’nin kapsamini ve isleyisini soyle ifade etmekte-
dir: ®

“Bu tiir bir anlasma sadece siyasal konularda degil,
gelenekler ve moda gibi dis etkenler agisindan da aran-
maktadir. Suskunluk sarmal kurami, yalnizca iiyelerinin
birbirlerini tanidiklari gruplarin degil, toplumun da uz-
lasmanin disinda kalan bireyleri tehdit ettigi varsayimi-
na dayanmaktadir. Toplum bunlart dislama ve ihrag ile
tehdit etmekte, bireyler de belki genetik olarak belirle-
nen bilingalti bir dislanma korkusu tasimaktadir. Bu dis-
lanma korkusu, insanlarin ¢evrelerinde hangi fikirlerin
ve davranis bi¢imlerinin benimsendigini ya da reddedil-
digini ve hangi fikirlerin ve davranis bi¢imlerinin taraf-
tarlarii arttigini ya da azaldi@im diizenli olarak kon-
trol etmelerine yol agmaktadir. Eger insanlar kendi fikir-
lerinin kamuoyundaki uzlasma i¢inde yer aldigina inanir-
sa, 0zel ve kamusal tartismalarda yiiksek sesle konusma
cesaretine sahip olurlar. Ama insanlar azinlhkta oldukla-
rini hissederlerse, suskun ve temkinli davranirlar...”

Bireyler kendi fikirlerini olustururken en ¢ok da med-
yadan saglanan bilgi ve haberleri kullanmaktadir. Med-
yanin topluma sundugu bilgileri degerlendiren bireyler,
bu bilgilerin kamuoyunda nasil algilandigina, kamuoyu-
nun hangi yonde olustuguna dikkat ederek, buna gore
bir pozisyon almaktadirlar. Eger medyanin “olusturdugu
kamuoyuna” aykiri fikirleri varsa bile dislanma korku-
suyla bu diisiincelerini agiklamaktan ¢ekinmekte, hatta
¢ogu zaman hi¢ aciklamamayi1 tercih etmektedirler. Giin-
kii toplum, medyanin olusturdugu ortam nedeniyle genel
kabul goren diisiincelerin disinda farkh bir diisiinceye ta-
hammiil edememekte, dislamaktadir.

Medya yapuiglr yaymlarla “kamuoyunu olusturmak-
ta”, topluma da kendi imalati olan bu sanal olusumu da-
yatmaktadir. Bu medya imalati sanal giindemlere karsi
cikanlar ise “suskunluk sarmal” duvarma carpmakta-
dir.

Medyanin kamuoyu olusumundaki giicii ortadadir.
Bu gii¢ yanhs kullanildiginda ve ehil olmayan ellere geg-
tiginde onemli tahribatlara yol acabilecegi bilinmelidir.

4. MEDYANIN “KAMU GOZCUSU”
ROLU VE MEDIOCRACY

Medyanin islevlerine bakildiginda iki onemli niteligi
on plana ¢ikmaktadir. Bunlardan biri medyanin “kamu
gozciisii” roliidiir. Medya kamu gozciisii olarak devlet
otoritesinin kullanilmasindaki kotii uygulamalari agiga
cikartmakla gorevlidir. Medyanin kamu gozciisii roli,
ayni zamanda medyanin orgiitlenme bigimiyle de yakin-
dan ilgilidir. Giinkii kamu otoritesinden bagimsiz orgiit-
lenemeyen, ekonomik Ozgiirliiglinii kazanamayan higbir
medya kurulusu, kamu gozciisii olarak gorev yapamaz. '

? Harwood Childs, An Introduction to Public Opinion. New York: Wiley And Sons, 1940, s.44
' Wilhelm Bauer, “Public Opinion”, The /nternational Encyclopaedia of Social Sciences. New York: Ma¢Millan, 1948. Vol.12, $.669

' Arsev Bektas, Kamuoyu, fletisim ve Demokrasi. istanbul: Baglam Yaymlari, 1996, s.96.

2 Abdullah Ozkan, Siyasal fletisim: Partiler, Secimler, Stratejiler. istanbul: Nesil Yaymlari, 2004, s.215.
¥ Elisabeth Noelle Neumann, The Contribution of Spiral of Silence Theory to an Understending of Mass Media. New York: Paragon House, 1992, s.75; bkz. Siileyman irvan

(der.) Medya, Kiiltiir, Siyasel. Ankara: Ark Yayinlari, 1997, s.226.

" James Curran, “Medya ve Demokrasi: Yeniden Deger Bicme”, icinde Siileyman irvan (der.) Medya, Kiiltiir, Siyaset. Ankara: Ark Yaymevi, 1997, s.145.
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Ancak medyanin kamu gozciisii rolii, 6zellikle son yil-
larda medya igeriklerinde yasanan magazinsellesme ne-
deniyle epeyce arka planlarda kalmistir. James Curran
“kitle iletisimi ve demokrasi” isimli makalesinde kamu
gozciisii roliiniin medyanin oldukc¢a politize ve muhalif
oldugu donemlerde islevsel olduguna dikkat cekerek,
“giintimiizde modern medyanin ¢gogunlugu eglence arag-
lar1 haline gelmistir. Kamusal olaylarla ilgili haberler
medya iceriginin yalnizca kii¢iik bir boliimiinii olustur-
maktadir. Dogruyu soylemek gerekirse medyanin roli,
¢ogu zaman yapmadigi seyler agisindan tanimlanmakta-
dir” degerlendirmesinde bulunmaktadir. *

“ o«

Curran’m altini ¢izdigi “medyanin yapmadigi seyler”
konusu biiyiik onem tasimaktadir. Medyanin ne yazdigi-
na degil aslinda “neyi yazmadigma” bakilmalidir. Giinkii
yazilmayan haberlerin arkasinda mutlaka bir ¢ikar iliski-
si bulunmaktadir. Bu ¢ikar iliskisi kimi zaman siyasal ik-
tidardan kredi ve tesvik alinmasi seklinde tezahiir et-
mekte, kimi zaman da biiyiik holding ya da sirketlerden
reklam alimmasi ya da baska menfaatler saglanmasi sek-
linde olabilmektedir. Boyle olunca da medyanin “kamu
gozeiisii” rolii anlamin yitirmektedir. Medya bugiin hem
kendi ¢ikarlarimn hem de siyasal iktidarin ¢ikarlarmin
gozciiligiinii yapan bir konumda bulunmaktadir.

Medyanin bir diger iglevi de “bilgilendirme” rolidiir.
Medyanimn bilgilendirme rolii, kendini ifadeyi kolaylastir-
ma, kamusal akli ileriye gotiirme ve toplumun kendi ge-
lecegini ortaklasa belirlemeye imkan saglama agilarin-
dan onem tasimaktadir. Medyanin bilgilendirme rolii de-
mokrasi Kiiltiiriiniin gelismesine de katkida bulunmakta-
dir.

Bunlar olmasi gerekenler, ama acaba pratikte med-
yanin bilgilendirme rolii nasil islemektedir?

Bu konuda “Gazetecilik Etigi ve Demokrasi” isimli
makalesinde Manuel Nunez Encabo, “medyanin asil
amaci kamuyu egitmek ya da kendilerini yargr benzeri
karar alma organlari olarak tayin etmek degildir. Med-
yanin amaci kamuoyunu 0nceden belirlemek ya da olus-
turmak da olmamalidir” yorumunu yapmaktadir. Enca-
bo, medyanin asil amacmi “kamuyu ilgilendiren konula-
ra iliskin ¢esitli enformasyon ve kanilari aktarmak™ sek-
linde tanimlamaktadir. '°

Yani medya “bilgilendirme” roliinii yerine getirirken,
kamuoyu olusturmamali, kamuoyunu yonlendirmemeli
ve kendini kamu otoritesinin yerine koymamahdir.

Habermas’in ifadesiyle, “medya kamuoyunu temsil
etmez!” Medyada yaymlanan “kani” ile “kamuoyu” ara-
sinda kesin bir ayrim yapilmalidir. Kamuoyu, halkin ko-
lektif veya bireysel olarak kendi kanilarimi genellestire-
rek dogrulanabilir bir tarzda ve ¢gogunluk olusturacak se-
kilde dile getirmesidir. Kamuoyunu temsil eden ve mes-
rulastiran tek sey halkin kendisidir.

' Curran, s.146.

Kani ve kamuoyu kavramlarinin yanhs kullaniimasi
medyanin roliine iliskin yapilan hatalarin da kaynagni
olusturmaktadir. Manuel Nunez Encabo’nin da dikkat
cektigi gibi medya kamuoyu olusturmak i¢in enformas-
yon uyarlamamali veya kendi ¢ikar1 dogrultusunda kul-
lanmamahdir. Giinkii medya bu sekilde bilgilendirme ro-
linii kotiiye kullanmakta, kamuoyuna bilgi verme yerine
onlar1 yonlendirmekte, kendi istedigi sekilde kamuoyu-
nun olusmasi i¢gin caba harcamaktadir.

Medya, bilgilendirme roliinden siyrilip kamuoyu olus-
turma roliinii iistlendiginde iste o zaman da kendini ka-
mu otoritesinin ya da yarginin yerine koymaktadir. Boy-
le olunca da halkin dzgiir iradesinin yansimasi olan de-
mokrasi yerine ortaya “mediocracy” ¢ikmaktadir.

Manuel Nunez Encabo, “mediocracy”, bireylerin dev-
redilemez haklarinin yanisira, devlet erkinin ii¢ temel un-
suru olan yasama, yiiriitme, yargi giiciiniin mesruluguna
ve giiciin kotiiye kullanimii engelleyen giigler ayrimina
dayanan demokratik topluma zarar verdigine dikkat ¢ek-
mektedir. "

Bugiin medya kaynakl sorunlarin temelinde “medi-
ocracy sendromu’nun yattig1 goriilmektedir. Halki tem-
sil etmeyen, kendi ¢ikarina oncelik veren ve bunu demok-
ratik topluma zarar verme pahasina yapan bir medya
anlayisinin mutlaka gozden gegirilmesi gereklidir.

5. KURESELLESME SURECINDE
MEDYA DUZENI

Kiiresellesme siireci, siyasal ve ekonomik alanlarda
oldugu gibi “medya diizeni” iizerinde de ¢ok dnemli de-
gisim ve doniisiimlere neden olmaktadir.

Kiiresellesme siireciyle birlikte bilgi ve goriintii me-
kanlar1 yeniden yapilanmakta, yeni bir “iletisim cograf-
yasi” ortaya ¢ikmaktadir. Bu siiregte Kiiresel aglar ve
uluslararasi bilgi akisi modeli olusmakta, sahip oldugu-
muz mekan ve zaman duygularimiz yeniden sekillenmek-
Ledir.

Teknolojik gelismeler yeni kiiresel medya sanayisini
dogurmus, gorsel/isitsel tiretim belirli bir mekana hap-
solmaktan ¢ikmis, adeta yurtsuzlasmistir. Yeni Kiiresel
medya araglarmin pazar alani artik biitiin diinyadir. Ye-
rel kiiltiirler icin iiretim yapma devri kapanmis, New
York’tan Kahire’'ye, Londra’dan Ankara’ya, Briiksel’den
Yeni Delhi’ye kadar biitiin kiiltiirler hedef kitle kapsami-
na alinmistir.

Kiiresel medya diizeninin temelini ticari gelir kaygila-
1 olusturmakta, kiiresel yayin kuruluslari, demokrasi,
insan haklari, ozgiirliikler, kamu yarari ve ulusal kiltir
gibi toplumsal higbir endise tasimamaktadir. Kiiresel
medya diizeninde bireyler “Liiketici” olarak goriilmekte,
tiiketicinin se¢me talebini artirmak i¢in caba harcan-
maktadir.

' Manuel Nunez Encabo, “Gazetecilik ELigi ve Demokrasi”, iginde Siileyman Irvan (der.) Medya, Kiiltiir, Siyaset. Ankara: Ark Yaymevi, 1997, 8.291

'"Encabo, 8.292
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Kiiresellesme Surecinde Medya ve Siyaset: “Medya Guici”mi, “Gucin Medyas1”m1?

David Morley ve Kevin Robins “Kimlik Mekanlar1”
isimli kitaplarinda kiiresel medya anlayisim soyle ifade
ediyorlar: '

“Kar ve rekabet mantigiyla hareket eden yeni medya
sirketlerinin simdi en onemli amaci, bundan boyle {iriin-
lerini miimkiin olan en genis tiiketici kitlesine ulastir-
maktir. Bu durumda da siirekli bir gelismeci egilim var-
dir ve bu egilim durmaksizin genisletilmis gorsel/isitsel
mekanlar ve piyasalar ingsa edilmesi yoniinde ¢alismak-
tadir. Ulusal topluluklarin eski sinirlart ve engellerinin
yikilmasi artik zorunludur ve bu sinrlar, ticari strateji-
nin yeniden orgiitlenmesinin oniindeki keyfi ve irrasyo-
nel engeller olarak goriilmektedir. Gorsel/isitsel cograf-
yalar boylece ulusal Kiiltiiriin sembolik mekanlarindan
uzaklasmakta ve uluslararasi tiiketici kiiltiiriin daha ev-
rensel ilkeleri temelinde yeniden diizenlenmektedir. ithal
programlarin serbest ve engelsiz dolasimi, yeni medya
diizeninin en biiyiik idealidir. Bu dyle bir idealdir ki, bu-
nun mantigl nihai olarak kiiresel programlar ve kiiresel
piyasalar olusturulmasina varir. Ve daha simdiden, bu
ideali gergek kilmaya calisan kiiresel sirketlerin iktidari-
n1 gormekteyiz. Yeni medya diizeni, artik kiiresel bir dii-
zen haline gelmeye basladi...”

David Morley ve Kevin Robins’in tam on yil once yap-
tiklar bu tespit, bugiin fazlasiyla ger¢eklesmis durumda-
dir. Bugiin diinyada artik kiiresel medya sirketlerinin ik-
tidarm gormekteyiz. Bu kiiresel medya sirketleri; ya
stiidyo kurup tiim diinyaya yayacaklari iiriinler tiretiyor-
lar, ya iiretilen bu iiriinlerin dagitimini yapiyorlar ya da
donanmim saglayan bir yapi kurarak, iiretilen iiriinlerin
tiim diinyada hizh bir sekilde dolagimima imkan veren
altyapry1 kuruyorlar.

Bazi kiiresel medya sirketleri sahip olduklari giicii ye-
tersiz bularak diger kiiresel sirketlerle birlesme yoluna
gitmekte, boylece gii¢lerine gili¢ katarak pazar paylarimni
artirmanin yollarimi aramaktadir. Ayrica eglence ve bilgi
hizmetleri sunan girketler, giiclerini telekomiinikasyon
sanayisi ile birlestirdiginde ortaya “miiltimedya” sirket-
leri ¢ikmakta, bu sirketler kablolu televizyon yayini ile
birlikte evden alisveris yapma, bankacilik hizmetleri ve
benzeri pek cok hizmeti de sunabilmektedir. Kiireselles-
me, medyanin hakim oldugu ekonomik giiciin artmasini
da beraberinde getirmektedir.

6. MEDYADA TEKELLESME OLGUSU

Medyada son yillarda iyice artan tekellesme ve yo-
gunlasma olgusu ciddi sekilde tartisma konusu olmakta-
dir. Radyo ve televizyon yayincilari arasinda sahiplik ve
sermaye entegrasyonu seklinde gerceklesen iliski bi¢imi
“yatay medya yogunlasmasi” seklinde adlandirihrken,
televizyon ve radyo yayincilari ile program iireten firma-
lar ve dagitim pazarlar1 arasindaki sahiplik ve sermaye
iliskisi “dikey medya yogunlagsmasi” olarak tanimlan-
maktadir. Televizyon ve radyo yayncilari ile yazih basin
ve internet saglayicilari gibi medya unsurlar arasindaki

sahiplik ve sermaye iliskisi ise “capraz medya yogunlas-
mas1” seklinde tanimlanmaktadir. *

Diinya medyasinda yukarida siralanan ii¢ yogunlas-
ma ve tekellesme bicimine de rastlanmaktadir. Tiirki-
ye’'deki duruma bakildiginda, medya sahiplerinin sekto-
riin hemen her alaninda faaliyet gosterdigi goriilmekte-
dir. Televizyon sahibi olan medya patronlarinin ayni za-
manda radyo sahibi olmasi, gazete ve dergilerinin bulun-
masl, ayrica dagitim sirketlerinin de olmasi dikkat ¢ek-
mektedir. Ayni medya sahiplerinin, bununla da yetinme-
yip program iireten, dagitan sirketler kurmalari, reklam
pazarlama isine soyunmalari da medyada yogunlasmayi
artirmaktadir. Bunlarin yani sira, medya sahiplerinin
medya sektorii disinda da finans basta olmak iizere stra-
tejik alanlarda yatirim yaptiklar: da bilinmektedir.

Medyanin ¢ok onemli bir gii¢ haline geldigi dikkate
alindig@inda, medya sahiplerinin hem medya sektoriinde
hem de medya digi stratejik alanlarda devasa ekonomik
giice sahip olmalari, beraberinde pek ¢ok sakincali duru-
mu da getirmektedir.

Her seyden once, medya disi alanlarda yatirim yapan
medya sahiplerinin mutlaka siyasal iktidar ile “is iligki-
8i” bulunmaktadir. Boyle bir iligski bi¢ciminde, ya medya
sahipleri ellerinde bulundurduklarr “medya giiciinii” kul-
lanarak menfaat saglama yoluna gidebilmekte, ya da si-
yasal iktidarlar “medyayr kontrol altinda tutabilmek
amaciyla” medya sahipleri lehine hukuka uygun olma-
yan birtakim islemler yapabilmektedirler.

Her iki durumda da medya/siyaset iliskisinde etik di-
st durumlar ortaya ¢ikmaktadir. Medyada tekellesme ol-
gusu artlikga ve medya sahiplerinin medya disi alanlar-
da faaliyet gostermeleri devam ettikge, bu etik kurallara
aykirt davranig bigimlerinin siirecegi de bilinmelidir.

Tiirkiye o0zeline bakildiginda, iilkemizde medya giicii-
niin demokratik toplumlarda olmasi gerekenden ¢ok da-
ha fazla bir giicii elinde bulundurdugu, hem siyaset hem
de ekonomi alanlarinda ¢ok etkin oldugu goriilmektedir.

Tiirkiye’de medya sektoriiniin Ozellikle son yillarda
karh bir sektor olmaktan ¢iktig, reklam gelirlerinin azal-
dig81, hatta kimi medya organlarinin yiiklii borglarinin ol-
dugu da bilinmektedir.

Buna ragmen kimi medya sahipleri, kar etmedikleri
medya sektoriinii terk etmemekte 1srarct davranmakta-
dir. Bunun nedenlerinden baslicasi, ellerindeki medya
giiciinii, medya dig1 faaliyetleri i¢in siyasi erkin iizerinde
adeta bir “yaptirim araci” olarak kullanmak istemeleri-
dir.

Yine Tiirkiye ozeline bakildig@inda medya sektorii
1990’h yillardan sonra siyasal iktidarim verdigi kredi ve
tesviklerle ¢ok biiyiik yatirmlar yapmis, devasa tesisler
kurmus, pek ¢ok yeni teknolojiyi medya sektoriinde kul-
lanmaya baslamistir. Bunlar yapilirken bir yandan da

% David Morley & Kevin Robins, Kimlik Mekanlari: Kiiresel Medya, Elektronik Ortamlar ve Kiiltiirel Sinirlar. istanbul: Ayrinti Yaymlari, 1997, s.32.
9 Cihaneri Erciyes, “Medya-Siyaset Iliskilerinde Etik Sorunlar ve Tiirk Basi”, Tiirkiye ve Siyaset Dergisi, Eyliil 2001.
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amansiz bir rekabel ortami gelismis, promosyon kam-
panyalart birbirini izlemis, sonugta medya sektorii bii-
yiik bir ¢ikmazin i¢ine girmistir.

Medyanin girdigi ¢ikmazin okuyucu cephesine bakil-
diginda, oncelikle medyanin toplum tizerindeki inandiri-
cihg@l azalmig, promosyon kampanyalari gazeteleri adeta
tabak-canak satan igyerlerine doniistiirmiistiir. Son yil-
larda gazetelerin kiltiir agirhkh promosyonlara yonel-
dikleri goriilse de gegmiste ac¢ilan yaranin olumsuz etki-
leri halen devam etmektedir.

Medyanin karsi karsiya bulundugu ¢ikmazin sektor
cephesinde ise alinan tesvik ve kredilerle medyanin “ik-
tidar bagimhsi” bir goriintii vermesidir. Medya sekuorii-
ne iktidar tarafindan saglanan kolayhklar ve onemli ola-
naklar, bir siire sonra siyasal iktidarin medyay1 yonlen-
dirmesi, kontrol altina almasi sekline doniisebilmektedir.
Yayin politikalarini bile olumsuz etkileyen bu uygulama,
medyanin halki bilgilendirme, kamu gozciisii roliinii yeri-
ne getirme ve elestirel bakabilme islevlerini koreltmekte-
dir.

7. SONUC

Kiiresellesme siirecinin getirdigi teknolojik gelisme,
kamuoyunu yonlendiren, ikna eden ve riza iireten Kitle
iletisim araclarinin hayatimizdaki 6neminin daha da ar-
tacagini gostermektedir.

Medya kamuoyunu yoOnlendiren ¢ok Onemli bir gii¢
haline geldikge, medyay1 da yonlendirmek isteyen baska
giicler ortaya ¢ikmaktadir. Giinkii ¢ok karmasik bir yapi-
ya sahip olan kamuoyuna niifuz edebilmenin en kestirme
ve etkili yolu, medyayr manipiile etmekten gecmektedir.

Medyay1 yonlendirmek, kontrolii altina almak isteyen
kurumlarin basinda siyaset gelmektedir. Ozellikle siya-
sal iktidarlar, medya giiciinii kendi tekellerinde tutmaya
0zen gostermekte, siyasal iktidarlarmin uzun siireli ol-
masl icin medya giiciine ihtiya¢ duymaktadirlar.

Ekonomik alanda da medya giiciine énemli oranda
ihtiya¢ duyulmaktadir. Ozellikle cok uluslu sirketler, kii-
resel pazarlarda hakimiyet kurmak, markalarinim kamu-
oyunda benimsetilmesi ve yayginlastiriimasi i¢in medya
giiciinden yararlanmay1 amacglamaktadirlar.

Medyanin, dzgiir, bagimsiz ve kimseyle ¢ikar iliskisi
olmadig1 siirece ancak gergek islevlerini yerine getirebi-
lecegi bilinmelidir. Medya siyaset kurumundaki, siyasal
iktidarim uygulamalarindaki yanhs ve eksikliklere dikkat
cekebilmeli, elestiri hakkini kullanabilmeli ve kamuoyu-
nu bilgilendirme gorevini yerine getirmelidir.

Ancak siyasal iktidar ile bir bigimde “cikar iliskisi”
icine giren medya, gercek islevinden de yavas yavas
uzaklasmaya baslamaktadir. Medyanin ekonomik yapi-
s1, yayin organlarimin politikalarma da olumsuz sekilde
yansimaktadir.

Tiirkiye ozeline bakildiginda, Tiirk medya sektorii ve-

rimli ¢alisan ve iyi yonetilen bir sektor degildir. Simdiye
kadar medya sektoriine yapilan yatirimlarim iyi planlan-
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madigl, bugiin alinan sonuglardan ve gelinen noktadan
da anlasiimaktadir.

Tiirkiye’de medya sektorii, medya sahiplerinin med-
ya disi iglerinden aktardiklart maddi kaynaklara muhtag
durumdadir. Medya sahipleri, bu kaynak aktarimin sii-
rekli olarak yapamadiklari i¢in bir siire sonra medya ku-
ruluslari, gelir temin edebilmek i¢in etik kurallari zorla-
yan iligkiler i¢ine girmek zorunda kalabilmektedir.

Bu noktada reklam unsuru iizerinde de durmak ge-
reklidir. Medyanin en onemli gelir kaynagini reklam ge-
lirleri olusturmaktadir. Gazeteler belirli oranlarda gaze-
te satisindan gelir elde etseler de, televizyon ve radyolar
¢ok biiyiik oranda reklam gelirleri ile yasama imkani bu-
labilmektedirler. Boylesine hayati bir role sahip olan rek-
lam, dogru kullanilmadiginda tehlikeli sonuglar dogura-
bilmektedir.

Oyle ki, kimi reklam verenler ellerindeki reklam giicii-
nii medya kurumlarinin yayimn politikalarmni yonlendirme
amacli olarak kullanabilmektedir. Ornegin, reklam vere-
nin hosuna gitmeyen haberler nedeniyle reklamlarin dur-
durulmasi uygulamasina sik rastlanmakta; bazen de rek-
lam veren sirket ya da holding kendisi ile ilgili olumsuz
haber ¢ikmamasi i¢in reklamin giiciinii kullanma yoluna
gitmektedir.

Kimi medya kurumlarimin da reklam alamadiklar Sir-
ketleri ellerindeki medya giicii aracihgiyla “ikna etme”
yolunu sectigi bilinmektedir. Reklam vermeyen sirketler,
olumsuz yaymlarla adeta tehdit edilebilmekte, reklam
vermeye zorlanmaktadir.

Tiim bu olumsuzluklar, medyanin gercek gorevini ya-
pacak kosullarm ortadan kalkmaya baslamasiyla birlik-
te artmistir. Medya bagimsiz, 0zgiir ve seffaf olmahdir.
Medya kuruluslarmin siyasal iktidarlar ve kiiresel sirket-
ler basta olmak iizere hi¢bir giicle ekonomik ve siyasal
bir ¢ikar iliskisi bulunmamahdir.

Medya kuruluslari, ekonomik olarak da bagimsiz ol-
mali, baskasinin destegine ihtiya¢ duymamahidir. Medya
sahipleri de yalmzca medya sektoriinde faaliyet goster-
meli, Ozellikle finans ve siyasal iktidar ile iliski kurmak
zorunda kalacagi sektorlerden uzak durmahdir.

Medya, demokratik toplumun vazgecilmez bir unsuru-
dur. Ozgiir, bagimsiz, hicbir giiciin destegine ihtiyag duy-
mayan bir medya, daha yasanabilir bir diinyanin kurul-
masina onemli katkilarda bulunabilir. Medya giiciiniin
halkin yararma kullanildiginda barig ve huzur kaynagi
olacagl, “giictin medyas1” haline geldiginde ise adaletsiz-
lige ve hukuksuzluga yol acacagl unutulmamalidir. £)



