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“TÜRKİYE MARKASI” 

Kitabı Yayımlandı 
 

“Türkiye Markası; Yerelden Kürese 21. Yüzyıl İçin Stratejik Yol Haritası” isimli 

kitap, TASAM Yayınları tarafından yayımlandı. Prof. Dr. Abdullah Özkan, Dr. 

Öğretim Üyesi Erol Dönek, Dr. Mehmet Sali editörlüğünde hazırlanan kitapta 

konunun uzmanı 18 bilim insanının 17 makalesi yer alıyor. 

 
Türkiye Markasının ontolojisi, rekabetçi kimliği, uluslararası endekslerdeki yeri, yapay zekânın ülke 

markasını etkileri, kamu diplomasisi, insani diplomasi, bilim diplomasisi, medya diplomasisi, akıllı şehirler, 

yumuşak güç, itibar yönetiminin ülke markasını etkileri kitapta yer alan başlıca konular arasında yer 

alıyor. 

Konunun doğrudan uzmanı bilim insanları tarafından kaleme alınan ve çok yönlü bir perspektif sunan 

Türkiye Markası kitabı, bu alandaki nitelikli yayın eksikliğini dolduracağı gibi yeni çalışmalara da ilham 

kaynağı olacak. 

KİTAP SOMUT ÖNERİLER İÇERİYOR 

Kitabın sunuş yazısında şu görüşlere yer veriliyor; “Elinizde tuttuğunuz bu kitap, “Türkiye 

Markası”nın imkân ve potansiyeline dikkat çekmekte, bilim insanlarının karar vericilere yönelik 

stratejik araştırma sonuçlarını, somut önerilerini ve geleceğe yönelik öngörülerini içermektedir. 

Türkiye Markası’nın gelişiminin bilimin rehberliğinde ilerlemesi, nitelikli araştırmalarla 

desteklenmesi ve ülkemizin tarihinden, kültüründen ve değerlerinden beslenen çözüm 

önerilerini kapsaması hepimizin ortak dileğidir. 

21. yüzyılda ülkeler sahip oldukları yumuşak güçlerini etkin şekilde kullanarak toplumlararası 

kalıcı ilişkiler inşa etme ve cazibe merkezi olma imkanı elde etmeye başladılar. Bilim, teknoloji, 

kültür, sanat, eğitim, spor başta olmak üzere katma değer üreten ve insanlığa katkı sağlayan 

alanlarda başarılı olan ülkeler; aynı zamanda itibarlı, saygın, kıymetli bir “Marka Değeri” inşa 

ettiler. 



 

Ekonomik, kültürel ve teknolojik gelişmelerin yanı sıra demokrasi kültürünü pekiştiren, insan 

hakları, özgürlükler, hukuk devleti anlayışını topluma eksiksiz yerleştiren ülkeler, böylece marka 

değerlerini de sağlamlaştırdılar. 

Ülkemizin Marka Değerinin inşa edilmesi, geliştirilmesi ve sağlamlaştırılması hususunda 

hepimize önemli görev ve sorumluluklar düştüğüne inanıyoruz. Sadece belirli kurumların, 

kuruluşların birtakım çalışmalar yaparak marka değerimizin güçleneceğini beklemek gerçekçi 

değildir. Toplumsal seferberlik anlayışıyla hareket edilerek iş insanından bilim insanına, kültür 

alanında faaliyet yürütenlerden, sivil toplum kuruluşlarında hizmet edenlere kadar toplumun her 

kesimi, yaptığı başarılı ve nitelikli çalışmalarla Türkiye’nin markasının güçlenmesine katkı 

sağlayacağını bilmeli, fark etmeli, görev bilinciyle hareket etmelidir. 

Toplumun her bireyi; ülkesinin temsilcisi, sivil diplomatı, yürekten savunucusu, gönül 

verenidir. Ülkemize güç katacak, itibarını artıracak, saygınlığını pekiştirecek marka değeri 

anlayışını tüm topluma yayacak, benimsetecek sivil nitelikli çalışmalara çok büyük ihtiyaç var. Bu 

kitap çalışmasına katkı sunan değerli bilim insanları, Türkiye’nin marka değerinin güçlendirilmesi 

çalışmalarını topluma yayma, farkındalık oluşturma ve nitelikli projelerle destekleme konusunda 

bundan sonra da bilimsel faaliyetlerini devam ettirecektir.” 

KİTAPTA 17 ÖZGÜN MAKALE YAR ALIYOR 

Türkiye Markasını değişik boyutlarıyla ele alan ve somut öneriler sunan kitapta makaleler ve yazarları şu 

şekilde yer alıyor: 

1. Türkiye Markasının Ontolojisi: Söylemsel Kurulumlar ve Küresel Akışlar 

Prof. Dr. Alparslan Nas / Marmara Üniversitesi İletişim Fakültesi 

2. Türkiye Markasının Rekabetçi Kimlik İnşası: Stratejik Kurumlar Üzerine Bir İnceleme 

Prof. Dr. Samet Kavoğlu / Marmara Üniversitesi İletişim Fakültesi 

Doç. Dr. Ali Kerem İngeç / Marmara Üniversitesi İletişim Fakültesi 

3. Türkiye Markası’nın Uluslararası Endekslerdeki Konumu  

Dr. Öğretim Üyesi Erol Dönek / Amasya Üniversitesi 

4. Türkiye’nin Kamu Diplomasisi Kapasitesi ve Gelişiminin Ulus Markası Algısı ve Değeri Üzerindeki 

Yansımaları 

Doç. Dr. Ergün Köksoy / Marmara Üniversitesi İletişim Fakültesi 



 

5. Algoritmik Kamu Diplomasisi: Yapay Zekânın Uluslararası Düzeni Yeniden Şekillendirme Gücü ve 

Türkiye’nin Stratejik Konumu 

Prof. Dr. Meltem Bostancı / İstanbul Üniversitesi İletişim Fakültesi  

Dr. Öğretim Üyesi Mert Can Atar / İstanbul Aydın Üniversitesi 

6. Dönüşen Dünya Dinamikleri Işığında Göç ve Ülke Markası: Diaspora ve Dahil Edici Bir Yaklaşım Olarak 

Reklamın Kesişen Patikaları 

Doç. Dr. Oğuz Kuş / İstanbul Üniversitesi İletişim Fakültesi 

7. Yapay Zekâ Çağında Ulus İmajı İnşası: Olanaklar ve Tehditler 

Doç. Dr. Derya Gül Ünlü / İstanbul Üniversitesi İletişim Fakültesi 

8. Dijital Diplomasi ve Ülke Markası Yönetiminde Sosyal Medyanın Rolü: Türkiye Markası Odağında 

Sistematik Bir Literatür Derlemesi ve Meta-Sentez (2015–2025) 

Dr. Oğuzhan Şenel / İstanbul Üniversitesi  

9. Bilinçsiz Gastrodiplomasi: Londra’daki Türk Restoranlarının İsimlendirme Pratikleri ve Diasporik Kimlik 

İnşası 

Dr. Mehmet Sali / Kırklareli Üniversitesi 

10. Türkiye’de Bilim Diplomasisi: Kurumsal Yapılar ve Ulusal Marka Değerine Katkıları 

Dr. Elif Kahraman Gökalp / İstanbul Üniversitesi  

11. İnsani Diplomasi: Türkiye’nin İnsani Yardım Faaliyetleri, Kriz Yönetimi ve Uluslararası Arenada 

Yansımaları  

Dr. Yaşar Şekerci / Galatasaray Üniversitesi İletişim Fakültesi 

12. Medya Diplomasisi; Türkiye Markası İnşasında Uluslararası Yayıncılığın Önemi  

Dr. Hande Kaynar / Anadolu Üniversitesi İletişim Fakültesi 

13. İklim Diplomasisinin Politik Ekonomisi: Uluslararası İklim Rejimi, Eşitsizlikler ve Türkiye’nin 

Konumlanışı 

Dr. Öğr. Üyesi Seda Karagöz / İstanbul Yeni Yüzyıl Üniversitesi İletişim Fakültesi  

14. Akıllı Şehir Stratejileri Bağlamında Marka Şehirlerin Türkiye Markasına Katkıları 

Dr. Şeyma Filiz / University of Bremen, Digital Media and Society 



 

 15. Türkiye’nin Kültür Elçisi Olarak Türk Dizileri: Endüstri, Anlatı ve Yumuşak Güç 

Mesut Ceylan, Doktorant / İstanbul Üniversitesi İletişim Fakültesi 

16. Marka Diplomasisi; Türkiye’nin Uluslararası Temsilinde Türk Markalarının Önemi  

Özlem Mine Ceylan, Doktorant / İstanbul Üniversitesi İletişim Fakültesi 

17. Ülke Markası’ndan İtibar Yönetimine; “Türkiye Markası” İçin Yeni Anlatılar, Stratejik Öneriler  

Prof. Dr. Abdullah Özkan / İstanbul Üniversitesi İletişim Fakültesi 

 

 

Not: “TÜRKİYE MARKASI, Yerelden Kürese 21. Yüzyıl İçin Stratejik Yol Haritası” kitabı, 

http://yayinlar.tasam.org/ bağlantısı kullanılarak çevrimiçi satın alınabilir. 
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